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спеціальність 075 Маркетинг обов’язковістьдисципліни вибіркова
освітня програма Маркетинг факультет управління торговельно-підприємницькою та митноюдіяльністю
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Вища освіта – спеціальність Менеджмент у невиробничій сферіНауковий ступінь – кандидат економічних наукВчене звання – доцент кафедри маркетингу та комерційної діяльностіДосвід роботи – 27 роківПоказники професійної активності з тематики курсу: співавторка посібників і методичних рекомендацій
 співавторка наукових публікацій в сфері цифрового маркетингу;
 учасниця наукових і методичних конференцій
 керівник наукових студентських робіт, публікацій і дипломних робіт за тематикою курсу викладач курсів: «Фундаментальний маркетинг», «Цифровий маркетинг», «Інтернет маркетинг», «S��(маркетинг в соціальних мережах)»
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ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРООСВІТНЮКОМПОНЕНТУ (ДИСЦИПЛІНУ)
Мета  формування компетенцій у сфері планування, розробки та оцінки ефективності медіакампаній для досягненнябізнес-цілей підприємстваX
Формат лекції, практичні заняття, самостійна робота, командна робота
Деталізація результатівнавчання і форм їхконтролю

 знання основних принципів медіапланування / лекційний матеріал, тестування
 вміння працювати з медіаплатформами та рекламними кабінетами (G77gl! �ds, �!t' �ds) / практичні заняття аналіз ефективності рекламних кампаній за ключовими метриками / кейс-стаді, групові завдання розробка комплексної стратегії медіапланування / підсумковий проєкт медіаплану

Обсяг і форми контролю 3 кредити ���S (90 годин): 12 годин лекцій, 18 годин практичних; модульний контроль (2 модулі); підсумковий контроль –залікX
Вимоги викладача вчасне виконання завдань, активність, командна робота, участь в дискусіяхУмови зарахування вільне зарахування



СТРУКТУРАОСВІТНЬОЇ КОМПОНЕНТИ (ДИСЦИПЛІНИ)
Модуль 1X ОСНОВИМЕДІАПЛАНУВАННЯЛекція 1X Вступ до медіаплануванняX Рольмедіапланування в маркетинговихкомунікаціяхX

Практичнезаняття 1 Аналіз медіаринку України: основнігравці та трендиX

Сам
ост

ійн
аро

бот
а

Опрацювання теоретичних основмедіапланування, ролі реклами усучасному бізнесі та основнихстратегій медіаплануванняXПравові аспекти та етика вмедіаплануванніX Захист данихспоживачів та конфіденційністьXПравові норми та регуляції в різнихкраїнахX

Лекція 2X Медіаканали та їх характеристики Практичнезаняття 2 Огляд традиційних та цифрових ЗМІX

Лекція 3X Аналіз ринку, визначення цільовоїаудиторії і відповідних їм ЗМІX Практичнезаняття 3 Робота з рекламними кабінетами G77gl!�ds, �!t' �ds

Модуль 2X РОЗРОБКА ТА ОЦІНКА МЕДІАПЛАНУЛекція 4X Процес створення медіаплану Практичнезаняття 4 Крос-медійне планування: інтеграціярізних каналів комунікаціїX
Лекція 5X Використання �� таавтоматизованих систем умедіаплануванніX

Практичнезаняття 5X Розробка медіаплану за допомогою АІ

Сам
ост

ійн
аро
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а

Опрацювання теоретичних основпрослуханого лекційногоматеріалуXРозробкамедіаплану для обраногопідприємстваX

Лекція 6X Метрики ефективності вмедіаплануванніX Практичнезаняття 6Кейс
Аналіз ефективності рекламної кампаніїX

Лекція 7X Стратегії бюджетування та розподілрекламного бюджетуX Практичнезаняття 7 Розрахунок бюджету медіаплану дляконкретного бізнесуXПрактичнезаняття 8 Оцінка та коригування розробленихстудентами медіапланівX ТестуванняX



ОСНОВНА ЛІТЕРАТУРА ТАМЕТОДИЧНІМАТЕРІАЛИ
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1. Іващенко ВXЛX Сучасні медіакомунікативні технології:навчX посібникX Київ: ТОВ «Видавництво “Розумники”»,2021X 192 сX
2. Киричок АX ПX Практика рекламної та tR-діяльностіX 3XМедіаплануванняX ПрактикумX Київ: КПІ імX ІгоряСікорського, 2023X 124 сX
3. Котлер ФX Маркетинг 4X0X Від традиційного доцифровогоX Київ: КМ-БуксX 2019X 224 сX
4. Попова НX ВX, Катаєв АX ВX, Базалієва ЛX ВX, Кононов ОX ІX,Муха ТX АX Маркетингові комунікації : підручникX Харків:«Факт», 2020X 315 сX Ме

тод
ичн

ез
абе

зпе
чен

ня 1X Афанасьєва ОXПX Методичні вказівки для виконання практичнихзавдань з дисципліни «Медіапланування» для здобувачівспеціальності D5 Маркетинг, 2025X – Електронне виданняX2X Афанасьєва ОXПX Методичні вказівки для самостійного вивченнядисципліни «Медіапланування» для здобувачів спеціальності D5Маркетинг, 2025X – Електронне виданняX3X Афанасьєва ОXПX Збірник тестів для поточного контролю знань здисципліни «Медіапланування» для здобувачів спеціальності D5Маркетинг, 2025X – Електронне виданняX

СИСТЕМАОЦІНЮВАННЯ
СИСТЕМА БАЛИ ДІЯЛЬНІСТЬ, ЩО ОЦІНЮЄТЬСЯ

Підсумкове оцінювання 100 бальна ���S (стандартна) до 80 100% від усередненої оцінки за модулі
до 20 підсумкове тестування

Модульне оцінювання 100 бальна сумарна до 80 практичні заняття
до 20 результат засвоєння блоку самостійної роботи

НОРМИАКАДЕМІЧНОЇ ЕТИКИ ТА ДОБРОЧЕСНОСТІ
Всі учасники освітнього процесу (в тому числі здобувачі освіти) повинні дотримуватися кодексу академічної доброчесності та вимог, які прописані уположенні «Про академічну доброчесність учасників освітнього процесу ДБТУ»: виявляти дисциплінованість, вихованість, поважати гідність одинодного, проявляти доброзичливість, чесність, відповідальністьX


