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ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ОСВІТНЮ КОМПОНЕНТУ (ДИСЦИПЛІНУ) 
Мета Формування знань і практичних навичок щодо сучасних методів просування віртуального туристичного продукту з урахуванням 

спеціальність не обмежено обов’язковість 

дисципліни 

Вибіркова 

освітня програма не обмежено факультет Управління торговельно-підприємницькою та митною 

діяльністю 

освітній рівень не обмежено кафедра Туризму  



цифрової трансформації індустрії туризму, впливу інформаційних технологій, поведінки споживачів у цифровому середовищі, 

правових аспектів та ефективності діяльності підприємств туристичного сектору. 

Формат лекції, практичні та семінарські заняття, консультації, самостійна робота, індивідуальні завдання. 

Деталізація результатів 

навчання і форм їх 

контролю 

Завдання дисципліни:   

- Ознайомити студентів із поняттям віртуального туристичного продукту та його особливостями.   

- Визначити сучасні технологічні рішення у сфері цифровізації туризму.   
- Дослідити інструменти взаємодії споживачів із віртуальним туристичним продуктом.   

- Аналізувати світовий досвід використання віртуальної та доповненої реальності в туризмі.   

- Розглянути правові та етичні аспекти цифрового просування туристичних продуктів.   
- Оцінити ефективність цифрових каналів комунікації для туристичних підприємств.   

- Дослідити вплив big data, штучного інтелекту та автоматизації на процеси у сфері туризму.   

- Визначити перспективи розвитку віртуального туризму та можливості його впровадження.  . 

Обсяг і форми контролю 3 кредити ECTS (90 годин): 12 годин лекції, 18 годин практичні заняття; модульний контроль; підсумковий 

контроль –залік. 

Вимоги викладача дотримання норм етичної поведінки, активність, вчасне виконання завдань 

Умови зарахування згідно з навчальним планом 

СТРУКТУРА ОСВІТНЬОЇ КОМПОНЕНТИ (ДИСЦИПЛІНИ) 

Лекція 1. 

Концепція віртуального туристичного 

продукту: сутність, особливості та 

еволюція   

Практи

чне 

заняття 

1 (ПЗ 1) 

 Віртуальний туризм як самостійна галузь: 

аналіз перспектив та викликів   
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Вплив 5G на розвиток цифрового туризму   

 Метавсесвіт та його потенціал для туристичної 
індустрії   

 Роль штучного інтелекту в персоналізації 

туристичних продуктів   
Використання геоданих у туристичних додатках   

Інтерактивні гіди та мобільні додатки у віртуальному 

туризмі   
Екологічний аспект цифрового туризму: переваги та 

виклики   

Економічні ефекти розвитку цифрового туризму для 

країн, що розвиваються  . 

Лекція 2. 
Цифрові платформи та технології у 

формуванні туристичних послуг   
ПЗ 2 

Використання VR- та AR-технологій у 

створенні туристичних маршрутів   

Лекція 3. 

Віртуальна та доповнена реальність у 

туризмі: вплив на сприйняття 

туристичного досвіду   

ПЗ 3 

Автоматизація обслуговування туристів: 

переваги та ризики   

Лекція 4. 

Юридичні аспекти та етичні питання 

цифрового просування туристичних 
продуктів   

ПЗ 4 

Штучний інтелект та автоматизація у 

сфері туризму: чат-боти, голосові 
асистенти, нейромережі   

Лекція 5.  
Аналіз даних та персоналізація 

віртуальних туристичних послуг   
ПЗ 5 

Використання блокчейну та smart-

контрактів у туристичному секторі   

Лекція 6. 

Перспективи розвитку цифрового 

туризму: глобальні тенденції та 
можливості   

ПЗ 6 

Взаємодія споживачів із віртуальними 

туристичними продуктами: поведінкові 
аспекти   

  
ПЗ 7 Етика та правове регулювання цифрового 

туризму   

  

ПЗ 8 Аналіз ефективності онлайн-платформ для 
бронювання та віртуального відвідування 

туристичних об'єктів   

 
 ПЗ 9 Глобальні тренди цифровізації туризму та 

їхній вплив на локальні туристичні ринки   
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Викладання навчального 

курсу здійснюється з 

використанням 

підручників, навчальних 

посібників, 

презентаційного матеріалу 

тощо.   

СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ (https://cutt.ly/1HoWYh9)   

СИСТЕМА БАЛИ ДІЯЛЬНІСТЬ, ЩО ОЦІНЮЄТЬСЯ 

Підсумкове оцінювання  100 бальна ECTS (стандартна) 
до 50 50% від усередненої оцінки за модулі 

до 50  підсумковий контроль 

Модульне оцінювання 100 бальна сумарна 

до 50  виконання практичних завдань 

до 20  усні відповіді на лабораторно-практичних заняттях  

до 30  результат засвоєння блоку самостійної роботи 
 

 

НОРМИ АКАДЕМІЧНОЇ ЕТИКИ ТА ДОБРОЧЕСНОСТІ 
Всі учасники освітнього процесу (в тому числі здобувачі освіти) повинні дотримуватися кодексу академічної доброчесності та  вимог, які 

прописані у положенні «Про академічну доброчесність учасників освітнього процесу ДБТУ»: виявляти дисциплінованість, вихованість, 

поважати гідність один одного, проявляти доброзичливість, чесність, відповідальність. 
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