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1. Опис навчальної дисципліни

Найменування
показників

Характеристика навчальної
дисципліни

денна
форма навчання

заочна
форма навчання

Кількість
кредитів – 4

Статус дисципліни:
Обов'язкова

Розділів – 2

Рік підготовки:
1 1

Семестр
1 1

Загальна
кількість годин −
120

Лекції
14 4
Семінарські та практичні заняття
22 4

Самостійна робота
84 112

Тижневих годин
для денної
форми навчання:
аудиторних – 3;
самостійної
роботи
здобувача – 8-9

Вид контролю

Іспит Іспит
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2 Мета і завдання дисципліни

Метою дисципліни «Маркетинговий аудит та бізнес-аналітика» є
формування у здобувачів вищої освіти системи теоретичних знань і
практичних навичок проведення маркетингового аудиту та застосування
бізнес-аналітики для комплексного діагностування маркетингової діяльності
ринкового суб’єкта, оцінювання його ринкового становища,
результативності й ефективності системи маркетингу, виявлення проблем і
можливостей розвитку та обґрунтування стратегічних і оперативних
маркетингових рішень в умовах невизначеності з урахуванням цілей сталого
розвитку.

Завдання вивчення дисципліни полягають у засвоєнні здобувачами
вищої освіти понятійно-категоріального апарату та методології
маркетингового аудиту та бізнес-аналітики, їх ролі в управлінні ринковим
суб’єктом; набуття навичок планування й проведення збирання, оброблення
й аналізу даних у процесі маркетингового аудиту із використанням
сучасних методів і цифрових технологій; опанування методів
діагностування ринкового становища підприємства, аналізу споживачів,
конкурентів і маркетингового середовища, прогнозування змін та виявлення
можливостей розвитку; формування вміння проводити аудит товарної,
цінової, збутової та комунікаційної політики, визначати критерії й
показники результативності та ефективності системи маркетингу; набуття
навичок розроблення та обґрунтування інноваційних маркетингових
стратегій і інструментів у ланцюгах продовольчих систем з урахуванням
економічних, соціальних і екологічних викликів та можливостей задля
досягнення цілей сталого розвитку; формування здатності готувати
аналітичні звіти, презентувати й аргументовано обговорювати результати
досліджень, аудиту та запропоновані рекомендації державною й іноземною
мовами.

Предметом вивчення навчальної дисципліни є теоретичні засади,
методологічні підходи, методи та інструменти проведення маркетингового
аудиту та застосування бізнес-аналітики для комплексного діагностування
маркетингової діяльності ринкового суб’єкта та обґрунтування стратегічних
і оперативних маркетингових рішень в умовах невизначеності з
урахуванням цілей сталого розвитку.

Базовими дисциплінами для успішного засвоєння програмного
матеріалу дисципліни є: «Маркетингові дослідження», «Цифровий
маркетинг», «Маркетингові інновації в продовольчих системах»,
«Аналітичний маркетинг».

Згідно з ОПП у результаті вивчення дисципліни у здобувача
формуються:

Інтегральна компетентність: здатність розв’язувати складні задачі і
проблеми в сфері маркетингу в професійній діяльності або у процесі
навчання, що передбачає проведення досліджень та/або здійснення
інновацій та характеризується невизначеністю умов і вимог.
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Спеціальні (фахові) компетентності:
СК3. Здатність до проведення самостійних досліджень та

інтерпретації їх результатів у сфері маркетингу.
СК5. Здатність до діагностування маркетингової діяльності ринкового

суб’єкта, здійснення маркетингового аналізу та прогнозування.
СК7. Здатність розробляти і аналізувати маркетингову стратегію

ринкового суб’єкта та шляхи її реалізації з урахуванням міжфункціональних
зв’язків.

СК8. Здатність формувати систему маркетингу ринкового суб’єкта та
оцінювати результативність і ефективність її функціонування.

Дана навчальна дисципліна забезпечує формування таких
програмних результатів навчання:

Р1. Знати і вміти застосовувати у практичній діяльності сучасні
принципи, теорії, методи і практичні прийоми маркетингу.

Р9. Розуміти сутність та особливості застосування маркетингових
інструментів у процесі прийняття маркетингових рішень.

Р10. Обґрунтовувати маркетингові рішення на рівні ринкового
суб’єкта із застосуванням сучасних управлінських принципів, підходів,
методів, прийомів.

Р12. Здійснювати діагностування та стратегічне й оперативне
управління маркетингом задля розробки та реалізації маркетингових
стратегій, проектів і програм.

Р15. Збирати необхідні дані з різних джерел, обробляти і аналізувати
їх результати із застосуванням сучасних методів та спеціалізованого
програмного забезпечення.

Р16. Розробляти й обґрунтовувати маркетингові рішення у ланцюгах
продовольчих систем (від агровиробництва до кінцевого споживача) в
контексті сталого розвитку.

3 Програма навчальної дисципліни

Розділ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ОРГАНІЗАЦІЇ ТА ЗДІЙСНЕННЯ
МАРКЕТИНГОВОГО АУДИТУ ТА БІЗНЕС-АНАЛІТИКИ

Тема 1. Маркетинговий аудит: сутність, роль, сфери та
особливості застосування в сучасних умовах

У темі розглядаються сутність, мета, завдання та принципи
маркетингового аудиту, його місце в системі управління підприємством.
Визначаються об’єкти, предмет і послідовність проведення аудиту, його
взаємозв’язок із маркетинговим аналізом, контролем та бізнес-аналітикою.
Розкривається роль маркетингового аудиту у виявленні проблем, резервів
підвищення ефективності та можливостей розвитку ринкового суб’єкта.

Рекомендована література: 1-7, 9-12, 16, 17, 20
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Тема 2. Класифікація та напрями маркетингового аудиту
У темі розглядаються види маркетингового аудиту за характером,

масштабом, періодичністю проведення та суб’єктами здійснення.
Характеризуються основні напрями аудиту: маркетингове середовище,
стратегія, організація маркетингу, маркетингові процеси та складові
комплексу маркетингу. Висвітлюються підходи до визначення меж аудиту,
вибору методів і формування програми його проведення відповідно до
потреб підприємства та цілей сталого розвитку.

Рекомендована література: 1-7, 9-12, 19, 25

Тема 3. Бізнес-аналітика на підприємстві: роль, функції та
система показників

Тема розкриває сутність, функції та роль бізнес-аналітики в
інформаційному забезпеченні управлінських рішень. Розглядаються
джерела даних, вимоги до їх якості, методи збирання, оброблення, аналізу
та візуалізації. Висвітлюються підходи до формування системи показників
діяльності підприємства, встановлення взаємозв’язків між ними та
інтерпретації результатів аналізу.

Рекомендована література: 1-6, 8, 12, 14, 15, 23, 24

Розділ 2. ПРИКЛАДНИЙ ІНСТРУМЕНТАРІЙ
МАРКЕТИНГОВОГО АУДИТУ ТА БІЗНЕС-АНАЛІТИКИ

Тема 4. Маркетинговий аудит та бізнес-аналітика положення
компанії на ринку

У темі розглядаються методи комплексного оцінювання ринкового
становища компанії, аналізу місткості й динаміки ринку, ринкової частки та
конкурентних позицій. Розкриваються питання дослідження відповідності
ціннісної пропозиції та шляху клієнта потребам і особливостям поведінки
споживачів. Розглядаються підходи до соціального та екологічного аудиту
маркетингу. Висвітлюється застосування інструментів конкурентного,
стратегічного аналізу, прогнозування для виявлення загроз, конкурентних
переваг, а також нових можливостей і перспективних напрямів розвитку.

Рекомендована література: 1-6, 8, 12, 14, 15, 18, 20, 23, 24

Тема 5. Маркетинговий аудит товарної та цінової політики
Розглядаються методи аудиту товарного портфеля, асортименту,

споживчої цінності та відповідності продуктів вимогам цільових сегментів.
Висвітлюється оцінювання конкурентоспроможності, ринкової
перспективності продуктів і доцільності впровадження інновацій.
Досліджуються цінові стратегії, методи ціноутворення, система знижок,
цінова еластичність попиту та прибутковість окремих продуктів.
Обґрунтовуються рекомендації щодо узгодженого вдосконалення товарної
та цінової політики з урахуванням цілей підприємства і сталого розвитку.
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Рекомендована література: 1-5, 12, 14, 15, 20

Тема 6. Маркетинговий аудит збутової та комунікаційної
політики

Тема розкриває методи оцінювання каналів збуту, охоплення ринку,
взаємодії з посередниками та доступності продуктів для споживачів.
Висвітлюється аудит комунікаційних цілей, повідомлень, каналів та
інструментів, їх узгодженості з позиціонуванням підприємства.
Досліджуються показники залучення й утримання клієнтів, конверсії та
ефективності витрат на збут і комунікації. Формуються рекомендації щодо
вдосконалення каналів продажу, інтегрованих маркетингових комунікацій
та застосування інноваційних інструментів.

Рекомендована література: 1-5, 10, 12, 13, 21, 22

Тема 7. Аудит результативності та ефективності маркетингової
діяльності

Розглядаються відмінності між результативністю та ефективністю
маркетингової діяльності, критерії й показники їх оцінювання.
Висвітлюються методи аналізу досягнення маркетингових цілей,
використання бюджету, прибутковості та віддачі від маркетингових
інвестицій. Досліджуються підходи до виявлення причин відхилень від
запланованих результатів і розроблення коригувальних заходів. Для
підприємств продовольчих систем передбачається врахування економічних,
соціальних та екологічних результатів маркетингових рішень.

Рекомендована література: 1-5, 8, 9, 10-12, 14, 23, 25

4 Структура навчальної дисципліни

Назва
розділів
та тем

Кількість годин
денна форма заочна форма
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льни
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г
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Са
мос
тій
на
роб
ота

Заг
аль
ний
обс
яг

аудиторних
Са
мос
тій
на
роб
ота

усь
ого

в тому числі

ус
ьог
о

в тому числі

лек
ції

ла
бо
ра
то
рні

пр
акт
ич
ні

ле
кці
ї

ла
бо
ра
то
рні

пр
акт
ич
ні

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Розділ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ОРГАНІЗАЦІЇ ТА ЗДІЙСНЕННЯ МАРКЕТИНГОВОГО АУДИТУ ТА
БІЗНЕС-АНАЛІТИКИ
Тема 1. Маркетинговий аудит:
сутність, роль, сфери та особливості
застосування в сучасних умовах

14 4 2 - 2 10 13 1 0,5 - 0,5 12
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Тема 2. Класифікація та напрями
маркетингового аудиту 14 4 2 - 2 10 13 1 0,5 - 0,5 12

Тема 3. Бізнес-аналітика на
підприємстві: роль, функції та
система показників

16 6 2 - 4 10 14 2 1 - 1
12

Разом за розділом 1 44 14 6 - 8 30 40 4 2 - 2 36
Розділ 2. ПРИКЛАДНИЙ ІНСТРУМЕНТАРІЙ МАРКЕТИНГОВОГО АУДИТУ ТА БІЗНЕС-АНАЛІТИКИ
Тема 4. Маркетинговий аудит та
бізнес-аналітика положення компанії
на ринку

14 4 2 - 2 10 16 1 0,5 - 0,5
15

Тема 5. Маркетинговий аудит
товарної та цінової політики 16 6 2 - 4 10 16 1 0,5 - 0,5 15

Тема 6. Маркетинговий аудит
збутової та комунікаційної політики 23 6 2 - 4 17 24 1 0,5 - 0,5 23

Тема 7. Аудит результативності та
ефективності маркетингової
діяльності

23 6 2 - 4 17 24 1 0,5 - 0,5 23

Разом за розділом 2 76 24 8 - 14 54 80 4 2 - 2 76
Разом за семестр: 120 44 14 - 22 84 120 8 4 - 4 112

5 Семінарські заняття
№
п/п Назва теми Кількість годин

д/ф з/ф
1 Маркетинговий аудит: сутність, роль, сфери та особливості

застосування в сучасних умовах
1 0,25

2 Класифікація та напрями маркетингового аудиту 1
3 Бізнес-аналітика на підприємстві: роль, функції та система

показників
1 0,25

4 Маркетинговий аудит та бізнес-аналітика положення
компанії на ринку 1 0,25

5 Маркетинговий аудит товарної та цінової політики 1 0,25
6 Маркетинговий аудит збутової та комунікаційної політики 1 0,25
7 Аудит результативності та ефективності маркетингової

діяльності 1 0,25

Разом 7 1,5
6 Практичні заняття

№
п/п Назва теми Кількість годин

д/ф з/ф
1 Визначення потреби підприємства в маркетинговому

аудиті. На основі кейсу підприємства, яке зіткнулося зі
зниженням продажів або уповільненням зростання,
визначити симптоми маркетингових проблем і
сформулювати гіпотези щодо їх причин. Обґрунтувати
мету, завдання, об’єкти та очікувані результати
маркетингового аудиту. Розробка діагностичної карти
проблем і брифу на проведення маркетингового аудиту.

1

0,5

2 За матеріалами кейсу визначити доцільний вид, масштаб і
пріоритетні напрями аудиту з урахуванням запиту
керівництва та ресурсних обмежень. Скласти програму його
проведення: етапи, методи, джерела інформації, строки та
відповідальні виконавці.

1
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№
п/п Назва теми Кількість годин

д/ф з/ф
3 На основі кейсу та набору даних щодо продаж, кількості

клієнтів і маркетингові витрати перевірити якість
інформації, розрахувати ключові показники й установити
взаємозв’язки між ними. Визначити, які показники
допомагають пояснити проблеми підприємства та
обґрунтувати рішення.

1

4 За матеріалами кейсу проаналізувати цільові сегменти,
зміни потреб споживачів, конкурентів і ринкові тенденції.
Оцінити позицію компанії, визначити її конкурентні
переваги, загрози та можливості розвитку. Розробити карту
ринкового становища й обґрунтовати вибір пріоритетної
можливості розвитку.

1

5 Здійснити маркетинговий аудит конкурентоспроможності з
використанням бенчмаркінгу як інструменту порівняльного
аналізу. Здійснити вибір підприємств для порівняння,
критеріїв і показників, виявлення розривів та обґрунтування
можливостей адаптації кращих практик

1

0,56 Провести бенчмаркінг із 2–3 підприємствами за обраними
критеріями: ціннісна пропозиція, цільові сегменти, канали
продажу, клієнтський досвід та інноваційні рішення. На
основі порівняння обґрунтувати зміни бізнес-моделі й
пріоритетні можливості розвитку, позначаючи припущення
та відсутні дані.

1

7 Здійснити маркетинговий аудит з використанням бізнес-
моделі Canvas. Провести аналіз споживчих сегментів,
ціннісних пропозицій, каналів, відносин із клієнтами,
потоків доходів, ключових ресурсів, видів діяльності,
партнерів і структури витрат; оцінювання узгодженості цих
складових. Підготувати аналітичні висновки, рекомендації
за кожним блоком та в цілому.

1

0,5

8 За кейсом підприємства продовольчої системи оцінити
конкурентоспроможність і ринкову перспективність
продуктів, асортимент. Обґрунтувати рішення щодо
збереження, оновлення, вилучення або запровадження
продуктів

1

9 На основі кейсу підприємства, яке зіткнулося зі зниженням
прибутковості попри збереження обсягів продажів,
перевірити відповідність цінових цілей і процесу
ціноутворення стратегії компанії. За набором даних про
ціни, змінні й постійні витрати, обсяги продажів і знижки
розрахувати фактичні ціни, маржинальний внесок, точку
беззбитковості та запас міцності. Обґрунтувати висновки та
розробити рекомендації щодо оновлення цінової політики із
системою KPI для контролю.

1 0,5
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№
п/п Назва теми Кількість годин

д/ф з/ф
10 На основі кейсу підприємства, яке зіткнулося зі зниженням

обсягів продажів, зростанням витрат на збут або
конфліктами в каналах розподілу, оцінити відповідність
збутової політики стратегії компанії та цільовим сегментам.
За набором даних про структуру каналів збуту, обсяги
продажів, витрати на дистрибуцію та умови співпраці з
посередниками проаналізувати ефективність кожного
каналу (виручка, маржинальний внесок, витрати на
одиницю продажів, рентабельність) і частку каналів у
загальному результаті.

2

11 На основі кейсу підприємства, яке витрачає значний
бюджет на рекламу та просування, але не отримує
очікуваного приросту впізнаваності, звернень або продажів,
оцінити відповідність комунікаційної політики цілям,
цільовим аудиторіям і позиціонуванню компанії.

2

0,5
12 За набором даних про цілі та плановані показники, фактичні

результати за напрямами, маркетингові витрати, виручку,
кількість клієнтів і утримання розрахувати ключові
показники: виконання цілей,

2

Разом 15 4

7 Лабораторні заняття
№
п/п Назва теми

Кількість годин
д/ф з/ф

1 - -
Разом - -

8 Самостійна робота
№
п/п Назва теми Кількість годин

д/ф з/ф
1 Підготувати аналітичний огляд щодо передумов, які

актуалізують роль маркетингового аудиту та бізнес-
аналітики в сучасних умовах. Охарактеризувати
аналітичні технології маркетингового аудиту та
бізнес-аналітики.

10 12

2 Визначити та охарактеризувати специфіку організації
та проведення маркетингового аудиту та бізнес-
аналітики в обраній сфері діяльності. Сформулювати
потреби в результатах маркетингового аудиту для
прийняття маркетингових та управлінських рішень.

10

12
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№
п/п Назва теми Кількість годин

д/ф з/ф
3 Проаналізувати тенденції в розвитку інструментарію

бізнес-аналітики, охарактеризувати загрози,
можливості та перспективи використання цифрових
технологій та штучного інтелекту.

10

12

4 Систематизувати сучасний інструментарій
маркетингового аудиту та бізнес-аналітики для
визначення положення компанії на ринку

10
15

5 Систематизувати сучасний інструментарій
маркетингового аудиту та бізнес-аналітики для
визначення результативності і ефективності
маркетингової діяльності

10

15

6 Систематизувати сучасний інструментарій
маркетингового аудиту та бізнес-аналітики товарної
політики та цінової політики

17 23

7 Систематизувати сучасний інструментарій
маркетингового аудиту та бізнес-аналітики збутової та
комунікаційної політики

17 23

Разом 84 112

Індивідуальне завдання передбачає проведення комплексного
маркетингового аудиту обраного підприємства та розроблення плану
підвищення результативності й ефективності його маркетингової діяльності.
Обрати та обґрунтувати вибір об'єкта аудиту, визначити мету, завдання,
обсяг і джерела інформації, розробити програму та бриф на проведення
аудиту. Проаналізувати зовнішнє маркетингове середовище (стан і
тенденції розвитку ринку, споживачів, конкурентів) і внутрішні чинники
діяльності підприємства, провести SWOT-аналіз і оцінити конкурентну
позицію. Здійснити аудит маркетингової стратегії та цільових сегментів,
асортиментної, цінової, збутової й комунікаційної політики, оцінити якість
організації маркетингової діяльності; системи планування, контролю й
аналітики. На основі виявленої проблеми підготувати аналітичний висновок
з рекомендаціями щодо усунення проблем і забезпечення подальшого
розвитку. Підготувати зведений звіт за результатами аудиту з
обґрунтованими висновками щодо стану маркетингу підприємства, а також
практичні рекомендації та операційний план їх упровадження із системою
KPI для контролю.

9 Методи навчання
Основними методами навчання, що застосовуються у викладанні

дисципліни «Маркетинговий аудит та бізнес-аналітика», є: проблемно-
орієнтовані лекції; семінарські заняття для осмислення теоретичних основ,
концепптуальних засад і дискусій щодо організації та здійснення діяльності
щодо маркетингу інновацій; практичні заняття з аналізом реальних кейсів,
перевіркою гіпотез і проєктуванням інноваційних маркетингових рішень;
командна робота, дизайн-мислення, мозкові штурми, ділові симуляції та
короткі пітчі; використання цифрових і ШІ-інструментів для пошуку,
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аналізу, візуалізації та тестування ідей із обов’язковою критичною
перевіркою результатів; самостійна й індивідуальна робота;
взаємооцінювання, рефлексія та зворотний зв’язок. Методи науково-
дослідної роботи (пошук, критичний аналіз і узагальнення наукових джерел
із проблематики маркетингу інновацій; проведення прикладних досліджень,
інтерпретація отриманих результатів, формулювання авторських висновків
та підготовка тез доповідей для участі в наукових і науково-практичних
конференціях). Поєднання методів спрямоване на розвиток інноваційного
маркетингового мислення, здатності бачити ринкові можливості,
створювати нову цінність і управляти її впровадженням.

10 Методи контролю
Контрольні заходи включають поточний та підсумковий контроль

(п.6.6. ПОЛОЖЕННЯ про організацію освітнього процесу в Державному
біотехнологічному університеті) https://biotechuniv.edu.ua/wp-
content/uploads/2024/01/norm-b-pol-org-op.pdf

Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних
занять і має на меті перевірку рівня підготовленості здобувача до виконання
конкретної роботи. Він здійснюється шляхом усного опитування, перевірки
самостійної роботи, тестових завдань, а також оцінку активної участі в
командній та науковій роботі. Усі види контролю (усне опитування,
письмове опитування, тестове опитування) тісно пов’язані та
організовуються так, щоб стимулювати ефективну самостійну роботу
здобувачів освіти і забезпечити об’єктивне оцінювання рівня їх знань.

11. Розподіл балів, які отримують здобувачі
за результатами поточного контролю

Поточне тестування та самостійна робота
Всього
балів

Розділ 1 Розділ 2
Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7
0…3 0…3 0…3 0…3 0…3 0…3 0…2

Поточне тестування за розділами 0…20
Виконання практичних завдань 0…20
Результат засвоєння блоку самостійної роботи 0…20
Загальна оцінка 0…60

Т_, Т_... Т_ – теми розділів.
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12. Розподіл балів, які отримують здобувачі за результатами
підсумкового контролю

Поточне тестування та самостійна робота За
підсум-
ками

розділів

Екзамен

Розділ 1 Розділ 2

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Т9 Т10 Т11
0-60 0-40

Загальна рейтингова оцінка 0-100
Т_, Т_... Т_ – теми розділів.

Після закінчення вивчення курсу підсумковий контроль з дисципліни
проводиться у формі іспиту і здобувач може набрати протягом семестру в
точках контролю від 60 до 100 балів включно.

13. Виконання курсового проекту (роботи),
(курсове комплексне тестове завдання)

Виконання курсового проекту (роботи, курсового комплексного
тестового завдання) з навчальної дисципліни «Маркетинговий аудит та
бізнес-аналітика» ОПП «Маркетинг» не передбачено.

14. Шкала оцінювання: національна та ECTS і критерії
оцінювання до визначення рівня знань і навичок

14.1 Шкала оцінювання
Сума балів за

всі види
навчальної
діяльності

Оцінка
ECTS

Оцінка за національною шкалою
для екзамену,

курсового проекту
(роботи), практики

для заліку

90 – 100 А відмінно

зараховано

82-89 В добре74-81 С
64-73 D задовільно60-653 Е
35-59 FX незадовільно з не зараховано з
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Сума балів за
всі види

навчальної
діяльності

Оцінка
ECTS

Оцінка за національною шкалою
для екзамену,

курсового проекту
(роботи), практики

для заліку

можливістю
повторного складання

можливістю
повторного
складання

0-34 F

незадовільно з
обов’язковим

повторним вивченням
дисципліни

не зараховано з
обов’язковим
повторним
вивченням
дисципліни

14.2 Критерії оцінювання:
1) «Відмінно» (90-100 балів) – здобувач виявляє всебічні системні і

глибокі знання програмного матеріалу, вільно оперує матеріалом, чітко
володіє понятійним апаратом, уміє аналізувати і робити висновки;

2) «Дуже добре» (82-89 бали) – здобувач виявляє широкий
професійний кругозір, уміння логічно мислити, виявляє достатньо системне
і глибоке знання програмного матеріалу, чітко володіє понятійним апаратом,
проте у відповідях допускаються окремі неточності, які не змінюють суті
питання.

3) «Добре» (74-81 бали) – здобувач виявляє достатньо глибоке знання
програмного матеріалу, володіє понятійним апаратом, вміє аргументувати
свої відповіді, проте у відповідях допускаються неточності, які впливають
на чіткість.

4) «Задовільно» (64-73 бали) – здобувач виявляє не достатньо глибоке
знання програмного матеріалу, в основному володіє основним понятійним
апаратом, але допускає принципові помилки;

5) «Достатньо» (60-63 бали) – здобувач виявляє слабкі знання, у
відповідях не точно формулює причинно-наслідкові зв'язки між явищами і
процесами, оперування фактами відбувається на рівні запам'ятовування,
допускаються значні помилки.

6) «Незадовільно» (35-59 бали) – здобувач виявляє значні прогалини в
знаннях основного програмного матеріалу, у володінні окремими поняттями,
не знає більшої частини фактичного матеріалу, не вміє встановлювати
причинно-наслідкові зв'язки між явищами і процесами, завчивши матеріал
без його усвідомлення.

7) «Не зараховано» (0-34 бали) – здобувач не розуміє суті питань,
виявляє прогалини в знаннях основного навчального матеріалу, допускає
принципові помилки у виконанні передбачених програмою завдань, що
свідчить про необхідність обов’язкового повторного вивчення дисципліни.

15. Методичне забезпечення
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